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APRESENTAGAU INSTITUGIONAL

A Secretaria da Educagdo do estado do Ceard, por meio da Coordenadoria
de Educagiao em Tempo Integral e Educagdo Complementar (COETI), apresenta
as Escolas de Ensino Médio em Tempo Integral - EEMTT esta colegdo de fasciculos
que abordam componentes eletivos que compdem a parte flexivel do curriculo.

A disponibilizacao desse material para as EEMTI tem como objetivos:
I. Oferecer apoio pedagogico e didatico aos professores e as professoras que lecio-
nam esses componentes eletivos. II. Oportunizar aos(as) estudantes subsidios para o
desenvolvimento de competéncias e habilidades nos itinerarios escolhidos, a partir de
seu Projeto de Vida, favorecendo a aquisi¢ao de novos conhecimentos, a ampliagao da
aprendizagem e o seu crescimento cognitivo e socioemocional.

A elaboragao destes fasciculos estda vinculada as ementas do Catalogo dos
Componentes Eletivos de 2021. Nesta primeira tiragem, foram selecionados alguns
componentes eletivos fundantes, ou seja, que apresentam assuntos essenciais e
contextualizados, capazes de gerar interesses de aprofundamento nos(nas) jovens, a
partir das tematicas abordadas. Esses componentes estdo relacionados as quatro
dreas de conhecimento da Base Nacional Comum Curricular - BNCC (Linguagens
e suas tecnologias, Matematica e suas tecnologias, Ciéncias da Natureza e suas
tecnologias e Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas) e a uma unidade curricular de
Formagao Profissional.
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Segundo a Base Nacional Comum Curricular (BNCC), dez competéncias
gerais devem ser desenvolvidas pelos(as) estudantes ao longo do Ensino Médio.

A pluralidade de usos da linguagem no contexto escolar trouxe uma grande
ressignificacdo dos materiais didaticos que precisaram ser analisados, levando-se em
consideragdo o avango da tecnologia e a interacdo promovida pelos meios digitais.

A linguagem passou por uma transformacao, ja que antes se falava na escola
apenas em linguagem verbal e nao verbal, e esta multiplicidade veio para ficar e se
instalar nas diversas situacdes comunicativas do ambiente escolar.

Trabalhar as diversas linguagens continua sendo um dos principais desafios
para o(a) docente, principalmente porque o estudo é continuo e, todos os dias,
novos géneros surgem, necessitando de uma atualizagdo no discurso, que abranja
as possiveis construgoes dialogicas multiplas. Assim, surgiram os textos multimo-
dais, que propdem uma conexdo das varias formas de linguagem e que se estabe-
lecem por meio de mais de um c6digo semiético, utilizando, em sua maioria, uma
grande quantidade de imagens para a comunicagao.

O fasciculo esta organizado em trés partes, com uma ou mais habilidades
afins, selecionadas da BNCC, do SPAECE e do Enem. Cada parte serd compos-
ta por duas situagdes-problema, atividades (PARA COMPREENDER), etapa da
constru¢do para pratica (ATIVIDADE PRATICA) e avaliagio (PRATICANDO
EU APRENDO).

O fasciculo encerra com a proposta de uma produgio pratica, interdisci-
plinar, para ser realizada pelos(as) alunos(as), visto a importancia de se aplicar os
conhecimentos estudados de forma prética, por meio de um produto com fungio
social.

Para desenvolver os produtos finais, converse com professores(as) de outras
areas, para que possam pensar juntos em como estimular os jovens no protago-
nismo dessa construgdo. Ademais, este produto pode ser compartilhado com ou-
tras pessoas, em um momento combinado com o grupo e/ou comunidade escolar
(remoto ou presencial), para que o resultado dos estudos, das pesquisas e das
criagdes possa ser comunicado, e o protagonismo dos jovens, valorizado. Esse mo-
mento, ao final de cada semestre, chama-se CULMINANCIA e é realizado em um
dia, organizado e planejado pelos(as) estudantes e equipe escolar, com convite a
toda a comunidade escolar.

Esperamos, pois, que este fasciculo contribua para enriquecer a sua pratica
pedagdgica, auxiliando no planejamento das suas aulas e fortalecendo os processos
de ensino e de aprendizagem.

MENSAGEM AD PROFESSUR

Sucesso e boas aulas!
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CONHECENDO 0 FASC

PARTE

Cada PARTE ¢é composta por trés ou quatro situagdes-
-problemas (SITUACAO-PROBLEMA), trés ou quatro
atividades (PARA COMPREENDER), um elaborando o
produto final (ATIVIDADE PRATICA), e uma avaliagio
(PRATICANDO EU APRENDO).

UNIDADE

A UNIDADE ¢ composta por uma, duas ou até trés
habilidades afins, selecionadas da BNCC ou da matriz do
SPAECE ou do ENEM

< PARA COMPREENDER

As atividades do PARA COMPREENDER sao
constituidas por questoes reflexivas e de respostas constru-
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f PRATICANDO EU APRENDO

O PRATICANDO EU APRENDO ¢ o espago des-
tinado a avaliacdo, que sera composta de itens de multipla
escolha, aplicados pelo SPAECE, ENEM ou SAEB, sobre a
area de conhecimento a que a eletiva pertence.

® FIQUE DE OLHO

O icone FIQUE DE OLHO apresenta lembretes que
sao muito importantes para a compreensao do assunto.

S. SAIBA MAIS

O SAIBA MAIS aprofunda os conhecimentos e
aborda curiosidades sobre: assunto, autor, livro, dicas de
sites e/ou um complemento relevante para o tema, sempre
relacionado ao desenvolvimento da habilidade.

@ ATIVIDADE PRATICA
A ATIVIDADE PRATICA contribui para o apro-

fundamento e consolidagdo das habilidades da Eletiva.
CULMINANCIA

A CULMINANCIA apresenta as instrugdes para
elaboracao de um produto com fungéo social.

Assim, o(a) estudante estara preparado e seguro
para produzir, juntamente com seus(suas) colegas, um
objeto (cientifico ou cultural), com a finalidade de estimu-
lar o protagonismo estudantil, para ser compartilhado com
a comunidade escolar.

LINGUAGENS

!
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Seja bem-vindo(a) a esta prazerosa viagem pelo mundo da multimo-
dalidade. Vocé sera convidado(a) a conhecer textos que utilizam diversas
linguagens no estabelecimento da comunicagdo e que, muitas vezes, divertem
o(a) leitor(a), proporcionando uma integragdo entre som, imagem, animagao
e texto. Vai perceber, também, que a tecnologia deve ser muito bem aproveita-
da no processo de aprendizagem, sendo uma ferramenta imprescindivel para
aprimorar o engajamento dos(as) alunos(as) na colaboragdo e na detengdo do
conhecimento.

Ressalta-se que, para a escolha de uma eletiva, faz-se necessario se
autoconhecer, identificar os valores nos quais se sustentam o seu Projeto de
Vida, e como esses valores podem contribuir para o seu sucesso como pessoa
e como cidaddo(a).

Antes, ja existiam as histérias em quadrinhos (HQ), que misturavam
linguagens, apresentando, por vezes, uma significativa interagdo com o(a)
leitor(a). Com o advento da tecnologia, apareceram muitos outros géneros
que também fazem isso e foram surgindo em diversas situagdes do discurso,
principalmente porque, agora, a imagem faz parte de uma relagio quase
indissocidavel com a composi¢ao textual. Na Internet, entdo, varios outros
apareceram, potencializando, cada vez mais, a linguagem das redes sociais,
tornando-a diferenciada, ja que a comunicagdo, em bastantes ocasides, é
estabelecida em tempo real, e muito eficiente aos seus diversos publicos,
aplicativos e ferramentas.

Nessa perspectiva, a multimodalidade discursiva conecta elementos
alfabéticos e imagéticos, trazendo para a construgdo textual efeitos de sentido,
ainda que o texto esteja representado apenas na escrita, pois pode manifestar
recursos multimodais que implicam diretamente na compreensao do todo,
como palavras destacadas em negrito, sublinhado, fontes diferenciadas, etc.

Atengdo! Esta ¢ apenas uma pequena mostra de géneros, porque sao

inimeros, e vocé pode, enquanto estiver estudando, descobrir uma infinidade
deles.

E ai? Esta pronto(a)? Espero que sim, porque as atividades foram feitas
especialmente para vocé, propondo, a cada aula, compreensdo e pratica do
assunto estudado. Vamos 1a?

MENSAGEM AU ESTUDANIE

Bom desempenho!
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Partel. .
AMULTIMODALIDADE

Atividade pratica .

Parte 2

A multimodalidade

UNIDADE 1 - Linguagem verbal e nao verbal
UNIDADE 2 - O que é um texto multimodal?.
UNIDADE 3 - Exemplo de textos multimodais .

Praticando eu aprendo

UNIDADE 4 - Histéria em quadrinhos (HQ) .
UNIDADE 5 - Charge e tirinha.

UNIDADE 6 — Anuncio publicitario e propaganda

Atividade pratica .

Praticando eu aprendo

Parted .

INTERNET E MULTIMODALIDADE

UNIDADE 7 -

Internet e multimodalidade .

UNIDADE 8 - Chats e Posts
UNIDADE 9 - Twitter e Whatsapp

Atividade pratica .

Praticando eu aprendo

CULMINANCIA.
REFERENCIAS

y:
HABILIDADES DESENVOLVIDAS NESTE VOLUME

EM21LPT(ENEM): Reconhecer em textos de diferentes géneros, recursos verbais e nio-
-verbais utilizados com a finalidade de criar e mudar comportamentos e hébitos.
EMI3LPLT(BNCC): Elaborar roteiros para a produgio de videos variados (vlog, video-
clipe, videominuto, documentario etc.), apresentagdes teatrais, narrativas mul-
timidia e transmidia, podcasts, playlists comentadas etc., para ampliar as possi-
bilidades de produgao de sentidos e engajar-se em préticas autorais e coletivas.
EMI3LPOB (BNCC): Analisar efeitos de sentido decorrentes de usos expressivos da
linguagem, da escolha de determinadas palavras ou expressoes e da ordena-
¢do, combinagdo e contraposi¢do de palavras, dentre outros, para ampliar as
possibilidades de construgdo de sentidos e de uso critico da lingua.
EM13LG6103 (BNCC): Analisar o funcionamento das diferentes semioses (visuais,
verbais, sonoras, gestuais) que podem integrar discursos e atos de linguagem,
em praticas de linguagem nos diferentes campos de atuagiao. EM13LP14
(BNCC) Analisar, a partir de referéncias contextuais, estéticas e culturais,
efeitos de sentido decorrentes de escolhas e composi¢do das imagens (en-
quadramento, angulo/vetor, foco/profundidade de campo, iluminagao, cor,
linhas, formas etc.) e de sua sequenciagio (disposi¢ao e transi¢do, movimen-
tos de camera, remix, entre outros), das performances (movimentos do cor-
po, gestos, ocupagdo do espago cénico), dos elementos sonoros (entonagao,
trilha sonora, sampleamento etc.) e das relagdes desses elementos com o ver-
bal, levando em conta esses efeitos nas produgdes de imagens e videos, para
ampliar as possibilidades de construgdo de sentidos e de apreciagao.

EMI3LP18 (BNCC): Utilizar softwares de edigio de textos, fotos, videos e dudio, além
de ferramentas e ambientes colaborativos para criar textos e produgdes multis-
semidticas com finalidades diversas, explorando os recursos e efeitos disponiveis
e apropriando-se de praticas colaborativas de escrita, de construgao coletiva do
conhecimento e de desenvolvimento de projetos.

EMI3LP03): Analisar relagoes de intertextualidade e interdiscursividade que per-
mitam a explicitagio de relagdes dialdgicas, a identificago de posicionamentos
ou de perspectivas, a compreensdo de parafrases, parddias e estilizagdes, entre
outras possibilidades.

EM13LP04 (BNCE): Estabelecer relagoes de interdiscursividade e intertextualidade para
explicitar, sustentar e conferir consisténcia a posicionamentos e para construir e
corroborar explicagdes e relatos, fazendo uso de citagdes e pardfrases devidamente
marcadas.

EMILPI(ENEM): Identificar as diferentes linguagens e seus recursos expres-
sivos como elementos de caracterizagio dos sistemas de comunicagio.
EM2I1LP7(ENEM) Reconhecer em textos de diferentes géneros,
recursos verbais e nao-verbais utilizados com a finalidade de criar e mudar
comportamentos e habitos.

EMI3LPOL(BNCE): Relacionar o texto, tanto na produgdo como na leitura/ escuta,
com suas condi¢des de produgdo e seu contexto socio-histérico de circulagao
(leitor/audiéncia previstos, objetivos, pontos de vista e perspectivas, papel social
do autor, época, género do discurso etc.), de forma a ampliar as possibilidades de
construgdo de sentidos e de analise critica e produzir textos adequados a diferentes
situagdes.

EMI3LPO5(BNCC): Analisar, em textos argumentativos, os posicionamentos assuni-
dos, 0s movimentos argumentativos (sustentag:éo, refutaqio/ contra-argumen-
tagdo e negociagdo) e os argumentos utilizados para sustentd-los, para avaliar
sua forga e eficdcia, e posicionar-se criticamente diante da questdo discutida
e/ou dos argumentos utilizados, recorrendo aos mecanismos linguisticos ne-
cessdrios.

EML3LP34(BNCC): Produzir textos para a divulgagio do conhecimento e de resul-
tados de levantamentos e pesquisas — texto monogréfico, ensaio, artigo de di-
vulgagio cientifica, verbete de enciclopédia (colaborativa ou ndo), infografico
(estdtico ou animado), relato de experimento, relatdrio, relatério multimidia-
tico de campo, reportagem cientifica, podcast ou vlog cientifico, apresentagoes
orais, semindrios, comunicagdes em mesas redondas, mapas dindmicos etc.—,
considerando o contexto de produgao e utilizando os conhecimentos sobre os
géneros de divulgagao cientifica, de forma a engajar-se em processos significa-
tivos de socializagdo e divulgagao do conhecimento.

EMI3LP10(BNCE): Analisar o fenémeno da variagio linguistica, em seus diferentes
niveis (variagoes fonético-fonolégica, lexical, sintdtica, semantica e estilis-
tico-pragmatica) e em suas diferentes dimensdes (regional, histérica, social,
situacional, ocupacional, etdria etc.), de forma a ampliar a compreensdo sobre
a natureza viva e dinimica da lingua e sobre o fendmeno da constituigao de va-
riedades linguisticas de prestigio e estigmatizadas, e a fundamentar o respeito
as variedades linguisticas e o combate a preconceitos linguisticos.

(EM13LBG702): Avaliar o impacto das tecnologias digitais da informagio e comu-
nicagdo (TDIC) na formagio do sujeito e em suas préticas sociais, para fazer
uso critico dessa midia em praticas de selegdo, compreensao e produgio de
discursos em ambiente digital.

(EMIBLEBT01): Explorar tecnologias digitais da informagio e comunicagio
(TDIC), compreendendo seus principios e funcionalidades, e utilizd-las de
modo ético, criativo, responsavel e adequado a préticas de linguagem em di-
ferentes contextos.

LINGUAGENS
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Disponivel em: https://primeirodigital.com.br/divulgacao/capa-dura-miolo-mole/
Acesso em 20/05/2021.

< PARA COMPREENDER

) De que maneira a personagem do segundo baldo leu o cédigo
de barras?

=

(=)
~

As personagens entenderam a orienta¢ao do caixa eletrénico?
Justifique sua resposta.

Quando se fala em comunicagao, ja se sabe que ela acon-
tece por meio da linguagem, que pode ser verbal (expressa por
palavras escritas ou faladas) ou nao verbal (expressa por signos
visuais, como placas, musicas, gestos, ilustragdes). Essas modali-
dades sugerem a agdo de um emissor e de um receptor, para que
a comunicacao seja estabelecida.

Entretanto, nem sempre essas linguagens vao estar sepa-
radas no discurso. Existe a linguagem hibrida, quando esses dois
tipos se juntam e emitem uma nica mensagem. Na charge, por
exemplo, inumeras vezes, podemos ver uma imagem seguida de
um texto e, nesse caso, ambos contribuem para a compreensao
da mensagem. Assim, nota-se que a linguagem ¢ um elemento
muito importante para a comunicagao, pois o codigo usado en-
tre o emissor e o receptor define se a comunicagao serd eficiente
ou nao.

A linguagem verbal estd presente em muitas situagdes
cotidianas, principalmente no uso constante das redes sociais;
quando o internauta posta comentarios ou responde a mensa-
gens, utiliza a escrita para isso. E a linguagem nao verbal? Sera
que ela também é muito explorada no dia a dia das pessoas? Sim.
Um exemplo que refor¢a a utilizagdo didria é o semaforo: quan-
do o motorista vé a luz vermelha, logo sabe que precisa parar o
carro. Entdo, pode-se dizer que as duas linguagens estdo presen-
tes cotidianamente em diversas situagdes.

UNIDADE 1
- AMULTIMODALIDADE




Esse meio sistematico e organizado de comunicar ideias ou sentimentos, ao qual chamamos linguagem,
utiliza uma variedade de signos para sua expressao, nao importa se sonoros, graficos, convencionais, mas con-
segue estabelecer comunicabilidade em diversos ambientes, proporcionando interagao, didlogo, conversagao e
valorizagdo da identidade.

Nessa charge, a linguagem verbal e a linguagem nao verbal fundem-se de forma harmoénica, compondo
o texto que apresenta uma critica ao letramento. Por meio da linguagem mista, o autor consegue promover a
compreensdo da mensagem. Essa forma de hibridismo acontece em outros textos também, como propagandas,
noticias, reportagens, manuais de instrugao, embalagens de produtos, HQ, posts, chats e muitos outros.

Os meios de comunica¢ao, atualmente, apresentam um alcance ainda maior do que os anteriores a tec-
nologia. Nas redes sociais, por exemplo, sdo incontaveis as vezes em que o usudrio utiliza a linguagem hibrida,
principalmente porque ferramentas, aplicativos e jogos exigem uma interagdo dindmica e versatil, proporcio-
nando transformagdes constantes no uso da linguagem devido a adequagao ao meio.

Enfim, a linguagem ¢ uma atividade que se estabelece de acordo com os valores de mundo comparti-
lhados entre os individuos envolvidos no processo, ou seja, é formada a partir de elementos instituidos pela
sociedade, que a fazem ser interativa nas construgoes dos diferentes veiculos.

@® FIQUE DE OLHO

Semidtica é a ciéncia que estuda os signos. Ela permite compreender o processo de comunicagao explo-
rando os signos e simbolos como parte relevante para a compreensao da mensagem. Ou seja, ela analisa como
o individuo atribui significado a tudo o que se encontra ao seu redor, como ele interpreta o ambiente que o
envolve. Assim, a linguistica estuda a linguagem verbal; e a semidtica, a linguagem e seus signos.

Oral
Linguagem verbal < ;-
Escrita

A mensagem a se transmitir
devera ser simples e clara de
< forma que os nossos cinco

=0 sentidos possam capta-la
s i Gestos facil e inequivocamente
Sinais el

Imagens
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O texto multimodal é uma constru¢ao que une elementos
de diferentes registros, fazendo uma conexao entre eles. Observe:

Aperte o botao e descubra
uma das 125 Razoes
para acreditar que os bons

sao a maioria.

125 A abrindo a
anos |j felicidade

Disponivel em: https://rafiado.condemkt.com/2011/05/0s-bons-sao-maioria/.
Acesso em 25/05/2021.

< PARA COMPREENDER

A) Deacordo com o texto 2, quantas razdes existem para acreditar
que os bons sdo a maioria?

B) Por que o autor, no texto 2, destacou a expressao “125 razdes”?

O texto resulta da atuagdo das multiplas formas de lingua-
gem, o que significa que ele ndo se estabelece apenas por meio da
escrita, mas pode se materializar oralmente ou por meio de uma
linguagem imagética, apresentando diversas formas de significagao.

A Multimodalidade Textual, além de apresentar escrita e
fala, une a essas duas a imagem, ou seja, a linguagem visual. Por
isso mesmo € que ela se refere a variados modos de representacao,
utilizados na construgao linguistica, como disposi¢ao da grafia, pa-
lavras, imagens, gestos, cores, e tantos outros tragos. Desse modo,
acaba inovando nas praticas comunicativas, a medida que usa pis-
tas que demonstram a intencionalidade ou finalidade de um texto.
Essas pistas textuais sdo recursos linguisticos multimodais, que co-
laboram para a construcgao de sentido na composicao.

De acordo com Nascimento et al. (2011), nas praticas cor-
riqueiras do dia a dia da sociedade contemporanea, o espago con-
cedido a imagem ampliou-se consideravelmente. Os documentos
textuais presentes nas praticas cotidianas trazem consigo, nao ape-
nas a linguagem verbal escrita, mas também um amplo contingen-
te de recursos visuais. Partindo desse pressuposto, ha um infinito
contingente de elementos imagéticos e visuais, que podem ser em-
pregados na composic¢ao textual com fins a acarretar determinados
efeitos de sentido, como ¢ o caso da sele¢do das cores empregadas
em um dado texto, da selecao do tipo de letra, do formato e da cor,
etc. A materializagao de todo esse contingente de elementos revela
as particularidades dos propdsitos comunicativos do autor, como
postula Silva (2014).

/

-0 QUE E UM TEXTO MULTIMODAL?

UNIDADE
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Nessa perspectiva, nota-se que as novas tecnologias exigiram novas composi¢des textuais que trans-
cendem a palavra, observando-se uma intensa divulgacdo de um plano visual, que proporciona modernas
maneiras de leitura. Assim, o texto assume, atualmente, a condicao de multimodal. Em muitas situacdes de
interlocugdo, o texto pode ser qualquer produgdo linguistica que faga sentido, sendo algo construido pelos
variados registros da linguagem.

Essa propaganda apresentou varios outdoors pela cidade. Cada um mostrava um dado estatistico nega-
tivo sobre algum problema e evidenciava um, de nimero maior, positivo, algo que reforcava a ideia de que os
bons sdo a maioria. Se vocé notar bem, existem varios elementos que constroem a intencionalidade comuni-
cativa: quando vocé aperta (clica) o botdo, ja indica a ideia de que estd fazendo algo, tendo uma atitude diante
do que se vai apresentar; em 2011, a Coca-cola estava fazendo 125 anos e uniu a isso a ideia de uma campanha
que reativasse nas pessoas a vontade de acreditar em um possivel mundo melhor; as imagens trabalhavam
uma ideia ludica, que remetia muito a desenhos infantis, e os dados estatisticos, que promoviam uma maior
veracidade a informacao, também eram elementos que se misturavam a composi¢do de uma campanha muito
bem elaborada.

Durante um bom tempo, a propaganda permaneceu em evidéncia. Nao era apenas um texto escrito,
mas conectava ideias, desenhos, sentimentos, nimeros, elementos imagéticos, que materializavam a intencio-
nalidade comunicativa. Era um texto Multimodal.

s. SAIBA MAIS

Vocé ja ouviu falar em Intertextualidade?

Intertextualidade é a relagdo entre dois textos, caracterizada por um citar o outro. Pode-se dizer que
um texto pode “dialogar” com um ou mais textos, de diferentes géneros, que podem ser verbais, nao verbais ou
mistos. Observe as seguintes propagandas da Hortifruti:
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Note que ambas fazem alusdo a filmes conhecidos e consagrados no cinema. Sdo propagandas que
utilizam a intertextualidade como recurso para chamar a ateng¢ao do publico para a mensagem. Observe estes
outros exemplos de intertextualidade:

o Obras de arte famosas

AN A LISA, Leonands da Vinel, 1503 Meiciraicm Liam, Maurice de Souras, 1568
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o Poemas

Texto original

“Minha terra tem palmeiras

Onde canta o sabia,

As aves que aqui gorjeiam
»

Nao gorjeiam como la’
(Gongalves Dias, “Cangédo do Exilio”

Texto parodiado

“Minha terra tem macieiras da Califérnia

onde cantam gaturamos de Veneza. (...)

Eu morro sufocado em terra estrangeira.

Nossas flores sio mais bonitas

nossas frutas sao mais gostosas

mas custam cem mil réis a dazia.

Ai quem me dera chupar uma carambola de verdade
e ouvir um sabia com certidao de idade!”

(“Cangéo do Exilio”, Murilo Mendes)

e  Musicas

Trecho da musica Monte Castelo, do Legido Urbana.
Ainda que eu falasse a lingua do homens

E falasse a lingua do anjos, sem amor eu nada seria
E s6 0 amor, é s6 0 amor

Que conhece o que é verdade

O amor ¢ bom, ndo quer o mal

Nao sente inveja ou se envaidece

O amor ¢ o fogo que arde sem se ver

E ferida que ddi e ndo se sente

E um contentamento descontente

E dor que desatina sem doer.
Fonte: https://beduka.com/blog/materias/portugues/o-que-e-intertextualidade/




LINGUAGENS

Leia o texto.

COMO SAO FEITOS OS

DESENUHOS ANIMADOS,

Assistir a um desenho animado é muito bom! Mas como ele é feito?
Wamos descobrir passo a passo!

ROTEIRO
Primeiro, & preciso ter uma boa historia.
Em segulda, & feito o roteiro, onde aparecerac as

falas do desenho ¢ as indicagdes para a producio
Hele, consta tamibém como serd o cendrio.
- e
Ry )

Felto Isso,
comega o
trabalho do
ilustrador.
Ele recebe o
roteiro e faz o
storyboard,
que divide as
CENAS &M
GUALFOS, EOME
am uma
histdria em
quadrinhe.

ANIMATIC
Agora, é hora do animatic. As cenas do storyboard

wiio para um programa de compatadar, que vilo
juntando-se as falas dos dubladores. E coma se fosse
um rascunha, em Que © S0M € A Imagem passaragc
durante o tempe da historia,

animagds & montada. Os
desenhos sho colocados nos
cendries, 8, por Gitimo, o dudio

MONTAGEM
Db i, & SbuSdcH Cia ANIMAGAD
Em seguida, os animadores
comegam a definir os cendrios, as

ENpressies @ as posicdes dos
perssnagens. Geralmants, antas, os
desenhistas fazem um banco de
imagens a serem usadas no decorrer
do desenho. Lembrando que todas
@s5as imagens precisam sar
analisadas pelo diretor de animagio,

pronta! Agora, & 56 so divertir
assistindo ao desenho!
Alé mals, amiguinho!

Disponivel em: http://cargocollective.com/carvaestudio/filter/infantil INFOGRAFICOS. Acesso em 21/05/2021.

X PARA COMPREENDER

A) No texto, qual é o trabalho do ilustrador?

B) Todas as personagens expressam a mesma rea¢ao? Justifique
sua resposta.

) Por que o autor deste texto destacou a expressio “desenhos
animados” ?

- EXEMPLO DE TEXTOS MULTIMODAIS

UNIDADE 4
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Os textos conhecidos como multimodais ou multissemidticos promovem um novo modelo de leitura,
a medida que o leitor ndo mais se restringe a decodificar as letras, mas embarca em uma construgdo ampla de
sentido, que passa pelos elementos imagéticos e visuais.

Segundo a professora Roxane Rojo (Unicamp), essa diversidade de meios de comunicagédo e informagéo
tem gerado mudangas significativas nas maneiras de ler, de produzir e de fazer circular textos nas sociedades.

“Esses “novos escritos’, obviamente, dao lugar a novos géneros discursivos, quase diariamente: chats,
paginas, tweets, posts, ezines, funclips etc. E isso se da porque hoje dispomos de novas tecnologias e ferramen-
tas de “leitura-escrita’, que, convocando novos letramentos, configuram os enunciados/textos em sua multisse-
miose (multiplicidade de semioses ou linguagens), ou multimodalidade. Sao modos de significar e configura-
¢oes que se valem das possibilidades hipertextuais, multimidiaticas e hipermidiaticas do texto eletronico, e que
trazem novas fei¢des para o ato de leitura: ja ndo basta mais a leitura do texto verbal escrito - é preciso coloca-
-lo em relagdo com um conjunto de signos de outras modalidades de linguagem (imagem estatica, imagem em
movimento, som, fala) que o cercam, ou intercalam ou impregnam. Esses textos multissemioticos extrapola-
ram os limites dos ambientes digitais e invadiram, hoje, também os impressos (jornais, revistas, livros didaticos).”

In: Glossario Ceale, verbete “textos multimodais”. Acesso out. 2016.

Foi-se o tempo em que o apelo visual fazia parte apenas do dis-
curso publicitario. Hoje, os textos multimodais usam uma grande quan-
tidade de imagens para a comunicagdo, e isso revolucionou a leitura
e a escrita, pois um texto no qual predomina apenas um tnico modo
semiotico pode nao atender as novas necessidades da sociedade, que,
atualmente, busca maior quantidade de informagdo em tempo cada vez
mais reduzido.

E s6 observar os livros didaticos atuais. Eles exploram diversos
géneros, cores e formas, com um leque de informagdes que enchem os
olhos dos alunos. Por que essa transformagdo? Porque navegar na In-
ternet traz uma gama de possibilidades de se chegar a informacao, de
maneira rapida, dinamica, versatil e, muitas vezes, em tempo real. Essa
pratica nos trouxe muitas mudangas, pois o leitor chegou a conclusao
de que, na construgdo do sentido para uma mensagem, precisava recor-
rer a diferentes linguagens. Assim, os textos que apresentam linguagem
verbal e visual podem ser lidos de muitas maneiras, o que exige do leitor
um papel bem mais ativo.

O primeiro texto que aparece no inicio da unidade trata-se
de um infogréafico, que é uma representagio visual de informacdes e dados. E, ainda, uma colegio de
imagens, graficos, com o minimo de texto, que fornece uma visdo geral sobre um assunto, facilitando a
compreensdo do que esta sendo abordado. Nota-se que a linguagem verbal, a visual e tantos outros recursos
se fundem no mesmo espaco, proporcionando uma construcao de sentido prazerosa e eficiente para o leitor.
Os infograficos sao muito utilizados para facilitar a leitura de um assunto considerado complexo.

O segundo exemplo ¢ um anuncio muito criativo da empresa Fiat. No canto superior, o seguinte texto:
“Ou vocé vé a letra ou vocé vé a garota. Nao digite e dirija”. Note que a imagem ¢ fundamental para a compre-
ensdo do texto, no entanto precisamos observar outros elementos que impactam o leitor: a propria disposicao
das letras no canto do anuncio, tdo pequenas em comparagdo a imagem; as cores utilizadas, o baldo sugerindo
a diversao, que serd interrompida. Ou seja, o texto multimodal faz com que o leitor, ativamente, mergulhe na

constru¢do de um sentido que pode se desenvolver de multiplas maneiras.
https://segredosdomundo.r7.com/
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® FIQUE DE OLHO

= = O ator que aparece em muitos destes memes é

“uc E E Tn“ ﬂnlnnn Miko Hughes. Nessa época, fazia parte do elenco de uma

g série conhecida aqui no Brasil como: Trés é Demais. Ele

era um amigo chatinho da crianga protagonista, uma me-

nina que era representada pelas atrizes Ashley e Mary-

i -Kate Olsen. Hoje, todos sdao adultos, pois a série é de

; 1987. No entanto, o ator viralizou na internet com este

meme de arremedo, muito utilizado para quem estd em

situacdo de deboche em relagao a algum discurso de ou-

‘ trem. O mais interessante é que a imagem foi divulgada

e O com esta finalidade, no Twitter, com a imagem de Miko

"I c I A I"I cl ll nl W aos sete anos de idade. Em sua pagina no Instagram, o

aalh ator agradeceu aos brasileiros por terem criado o meme.

TasERRE A pagina Por que vocé ndo amadurece?, no Facebook,

tem mais de 300 000 likes. “Muito amor pelo Brasil ter me transformado em um meme. Falo isso com zero
sarcasmo’, escreveu o ator.

Esses sdo apenas alguns exemplos de textos multimodais. Nas se¢oes seguintes, veremos outros, de for-
ma mais detalhada e especifica. Aqui, apenas uma mostra de como as linguagens se fundem e proporcionam
um vasto mundo de interpretagdo para um texto que ndo ¢ estatico, mas trata o leitor como sujeito ativo na

construgdo do significado.
hllpS:H memegeneralor,nel/

s. SAIBA MAIS

Assista a estes videos no Youtube, que trazem esclarecimentos sobre o fendmeno da Multimodalidade
e a Semidtica:

https://www.youtube.com/watch?2v=wvtQrXPCSOs
https://www.youtube.com/watch?v=VD1]JM7UVjhk
https://www.youtube.com/watch?v=06bOrt]XI6M

@ ATIVIDADE PRATICA

Fonte: www.designculture.com.br/ja-ouviu-falar-em-fanzine (Divul

Organizem-se em grupos de 4 a 5 estudantes para realizar uma pesquisa sobre Fanzine. Levantem as se-
guintes informagoes: O que é? Quais as suas caracteristicas? Qual a histdria de sua origem? Que contribuigdes
pode ter dado a géneros midiaticos? Qual foi o primeiro fanzine no Brasil? Em seguida, crie um cartaz, com
colagens e desenhos, que divulgue um fanzine sobre um tema que vocé gostaria de publicar.

4564
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(ENEM-2018)

Essa campanha se destaca pela maneira como utiliza a linguagem para conscientizar a sociedade da neces-
sidade de se acabar com o bullying. Tal estratégia esta centrada no(a)

a) chamamento de diferentes atores sociais pelo uso recorrente de estruturas injuntivas.
h) variedade linguistica caracterizadora do portugués europeu.

¢) restrigio a um grupo especifico de vitimas ao apresentar marcas graficas de identificagio de género
<« »
como “o(a)”.

i) combinagio do significado de palavras escritas em linguas inglesa e portuguesa.
e) enunciado de cunho esperancoso “passe a histéria” no titulo do cartaz.

(ENEM-2018)

Menino de cidade — Papai, vocé deixa eu ter um cachorro no meu sitio? — Deixo. — E um porqui-
nho-da-india? E ariranha? E macaco e quatro cabritos? E duzentas e vinte pombas? E um boi? E vaca? E
rinoceronte? — Rinoceronte ndo pode. — Ta bem, mas cavalo pode, ndo pode? O sitio é apenas um terreno
no estado do Rio sem maiores perspectivas imediatas. Mas o garoto precisa acreditar no sitio como outras
pessoas precisam acreditar no céu. O céu dele é exatamente o da festa folclorica, a bicharada toda e ele, que
nasceu no Rio e vive nessa cidade sem animais.

CAMPOS, P. M. Balé do pato e outras cronicas. Sdo Paulo: Atica, 1988.

Nessa cronica, a repeti¢dao de estruturas sintaticas, além de fazer o texto progredir, ainda contribui para a
construcdo de seu sentido,

a) demarcando o didlogo desenvolvido entre o pai e o menino criado na cidade.
h) opondo a cidade sem animais a um sitio habitado por varias espécies diferentes.
t) revelando a ansiedade do menino em relagio aos bichos que poderia ter em seu sitio.

d) pondo em foco os animais como tematica central da histéria narrada nessa prosa ficcional.
e) indicando a falta de 4nimo do pai, sem maiores perspectivas futuras em relagio ao terreno.




A imagem integra uma adaptagdo em quadrinhos da obra Grande sertdo: vere-
das, de Guimaraes Rosa. Na representagdo grafica, a inter-relagdo de diferentes
linguagens caracteriza-se por

MATARAM.

R s romper com a linearidade das a¢des da narrativa literdria.
Dl ilustrar de modo fidedigno passagens representativas da histdria.
OLHE: QUANDO E TIRO . ~ \ . .
b e e articular a tensdo do romance a desproporcionalidade das formas.
s o o, potencializar a dramaticidade do episdédio com recursos das artes visuais.
SENHOR TOLERE, ISTO
Eognke desconstruir a diagramacao do texto literario pelo desequilibrio da composigao.

(ENEM-2018)

2) NOVAS OQPORTUNIDADES||3) NOVA BOLHA

MEME EU COBRO X, VIU O PRECO
TEXTAO EU COBRO Y DA OPINIAO

NA INTERNET?

BRANCO, A. Disponivel em: www.oesquema.com.br. Acesso em: 30 jun. 2015 (adaptado).

A Internet proporcionou o surgimento de novos paradigmas sociais e impulsionou a modificagdo de outros
ja estabelecidos nas esferas da comunica¢ao e da informacéo. A principal consequéncia criticada na tirinha
sobre esse processo é a

a)
)
0
)
e)

="

criacdo de memes.

ampliacdo da blogosfera.
supremacia das ideias cibernéticas.
comercializagdo de pontos de vista.
banalizagdo do comércio eletrdnico.
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AMULTIMODALIDADE

Disponivel: https://www.mis-sp.org.br/educativo/blog/

< PARA COMPREENDER

=

A menina expressa ter compreendido a gravidade da situagdo,
no terceiro quadrinho. O que ocasionou a sua rea¢ao?

B) Qual tema da sociedade abordado na tirinha torna-se evidente
apos a sua leitura?

A Histéria em Quadrinhos, famosa HQ, ¢ um género co-
nhecido por contar histdrias de forma diferenciada, desde que sur-
giu, pois as narrativas sio desenvolvidas por meio de desenhos e
textos verbais em sequéncia, geralmente na horizontal. Por vezes,
apresenta apenas cenas, sem nenhuma fala; no entanto, transmite a
mensagem e estabelece comunicagéo eficiente, mesmo quando seu
desenvolvimento ¢ apenas imagético.

Essas historias organizam-se a partir dos elementos essen-
ciais da narrativa: personagens, enredo, tempo, espago e desfecho,
utilizando a linguagem verbal e a ndo verbal, explorando diver-
sos recursos linguisticos que interagem com o leitor. Exatamente
por isso sdo tao populares, principalmente entre os adolescentes,
ja que exploram recursos graficos variados, a comegar pelas falas,
geralmente escritas em baldes que transmitem intengdes distintas,
dependendo de seus formatos.

(HO)

® FIQUE DE OLHO

/

Além dos baldes que exploram emogdes, as onomatopeias
também sao fortes aliadas na constru¢do de uma HQ, pois sdo pa-
lavras utilizadas para reproduzir os sons, o que torna o texto ani-
mado, criando uma sequéncia comunicativa interativa e dindmica.

http://www.eraumavezbrasil.com.br/

UNIDADE 4

- HISTORIA EM QUADRINHOS
(LB
(0L




LINGUAGENS

Esse ¢ um dos géneros em que mais se evidencia a multimodalidade. Por explorar em muitos aspectos
a linguagem visual, consegue que seu publico se aproxime mais da compreensao do texto.

s. SAIBA MAIS

Em 1894, surgiu a primeira HQ, nos EUA, na revista Truth. Richard Outcault foi o autor da histéria co-
nhecida como “The Yellow Kid”, que contava as aventuras de um menino, morador dos guetos de Nova Iorque,
que estava sempre trajando uma camisola amarela. O mais interessante é que a narrativa apresentava um forte

apelo social, pois abordava temas como consumo, questdes raciais e urbanas.
https://pt.m.wikipedia.org/

THE YELLOW KID AND HIS NEW PHONOGRAPH.

A Farce, a Comeiy and a Tragedy. All In One, Showing How, in Every Gase. Murder Will Out, and Virtue Is its Own Reward,

A primeira revista em quadrinhos no Brasil foi “O Tico-Ti-
co’, de 1905, idealizada pelo artista Renato de Castro. Seu persona-
gem mais popular era um garoto chamado Chiquinho. Apenas em
1960 é que de fato surgiu um gibi colorido: A Turma do Pereré, do
cartunista Ziraldo, autor da obra O Menino Maluquinho.

https://www.todamateria.com.br/

A década de 60 foi muito fértil culturalmente. Foi nela que surgiu a HQ mais conhecida do Brasil, a
Turma da Moénica, de Mauricio de Souza.

Vale ressaltar que existem muitos tipos de HQ: tirinhas, manggs, cartoons, gibis, comics, graphic novel.
Todos multissemidticos, mas com caracteristicas diferentes.




) 45 (Go:| @R/ M 3® ¥

Disponivel em: http://educacao.globo.com/provas/enem-2012/questoes/103.html.
Acesso em 29/05/2021.

< PARA COMPREENDER

A) Identifique o sentido da expressio “rede social’, na charge.

B) Qual a critica feita pelo autor?
e

Apesar de também pertencerem ao género HQ, as charges
e as tirinhas apresentam peculiaridades. A multiplicidade aparece
na sua linguagem, mas também nos multiplos enfoques.

A Charge, cujo nome francés significa carga, é um género
que critica situagdes do cotidiano. Geralmente carregada de ironia,
pode apresentar texto e imagem, ou s6 imagem. E muito divulgada
no meio jornalistico, exatamente por expressar um posicionamento
sobre algum assunto relevante. Uma forte caracteristica é o fato de
retratar e transmitir a mensagem em um unico quadro.

A tirinha é um segmento ou fragmento de HQ que apre-
senta um texto disposto, geralmente, em uma unica faixa horizon-
tal. Ela explora varios contextos sociocomunicativos, materializa-
dos em linguagem verbal e nao verbal, e utiliza variados recursos
para a interpretacao do significado, como sequencialidade, ironia,
humor e interagio entre os personagens.

Exatamente porque esses dois géneros, charge e tirinha,
sao HQ é que podemos reconhecer a forte multimodalidade na
construc¢do de ambos.

® F IQUE DE OLHO

Cartum é comumente confundido com charge. Ele ¢ um
género opinativo ou analitico, associado a fatos e textos atempo-
rais. Enquanto a charge busca expor uma critica de forma exage-
rada para um problema atual, o que exige dos leitores uma con-
textualizacao dos fatos recentes, o cartum trabalha com questdes
centradas em criticas sociais nas quais o leitor esta inserido. Hoje,
ele abrange todos os veiculos de informacao grafica: jornais, revis-
tas e internet; entretanto, ambos sao géneros jornalisticos e utili-
zam varias linguagens para a sua interpretagao.

UNIDADE 5
- CHARGE E TIRINHA
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MASSACRA O ESQUADRAD
DA INDISPOSICAD
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Disponivel em: https://institucionalhortifruti.com.br/comunicacao/campanhas/liga-da-saude/.
Acesso em 26/05/21.

< PARA COMPREENDER

A) Identifique o produto veiculado por este antincio.

B) Qual o objetivo deste anincio publicitario?

O anuncio publicitario é um género utilizado para pro-
mover uma marca, produto, servico ou ideia para um publico
definido em um meio de comunicagao. Utilizando uma lingua-
gem persuasiva, ele apresenta um texto argumentativo, pois ajuda
a convencer o leitor a tomar a decisdo de comprar um produto,
contratar um servi¢o ou aderir a uma ideia. Nessa perspectiva, o
anuncio necessita de uma linguagem que dialogue com o inter-
locutor, remetendo a multiplas semioses, ou seja, a produgdo de
sentido e de significa¢do é potencializada por diferenciados cédi-
gos semioticos.

Por apresentar distintas formas de representac¢do, o antin-
cio publicitario reflete a multimodalidade discursiva, explorando,
por vezes, a linguagem alfabética e a imagética no mesmo espago.
Observe:

Uma simples imagem dessa
sugere que até um super-her6i como
o Huck necessita de Band-aid. Se vocé
observar, esse anincio nao precisa de
nenhuma palavra, apenas a mao grande
e verde e a caixinha no canto inferior
ja transmitem para o leitor a necessi-
dade do curativo. Em muitos anincios
publicitarios, vocé vai perceber que
a imagem é responsavel, majoritaria-
mente, pelo sucesso da interagdo com
o publico.

/

- ANUNCIO PUBLICITARIO E PROPAGANDA

UNIDADE G
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A propaganda pode se valer de diversas formas de arte para manipular a comunicagdo e divulgar qualquer assun-
to, até mesmo uma pessoa. Ela esta ligada a pratica de anunciar, disseminar ideias e informagoes sobre um determinado
produto, servigo, institui¢ao, campanha politica ou crengas, ou seja, seu objeto de divulgagao nem sempre estard ligado ao
consumo. A propaganda abrange as a¢des que visam atrair seguidores ou influenciar a atitude das pessoas. Ela busca con-
vencer o publico a adotar uma determinada conduta ou a aderir a um grupo ou crenga particular.

) FIQUE DE OLHO

Divulgada pelo DETRAN e disponivel em: https://temporalcerebral.com.br/

Veja que esta propaganda tenta influenciar a atitude das pessoas. Todos os elementos visuais, juntamen-
te com o que esta escrito, causam um impacto no leitor, que o faz refletir sobre seu comportamento no transito.

Muito importante destacar que géneros publicitarios podem aparecer em videos, e os elementos multi-
modais contribuem para a construgdo de sentido e significado em produtos audiovisuais também, ja que deve-
mos considera-los manifestagoes e praticas de linguagem, evidentes, atualmente, no ciberespago.

s. SAIBA MAIS

Divirta-se olhando anuincios extremamente criativos.

https://segredosdomundo.r7.com/

https://rockcontent.com/br/blog/propagandas-criativas/

http://lounge.obviousmag.org/

http://www.criatives.com.br/

@ ATIVIDADE PRATICA

1. Pensando sobre a multimodalidade na HQ, crie uma histdria em quadrinhos sobre um tema relevante
na atualidade, levando em consideragao todos os elementos que contribuem para o género ser multimodal, es-
tabelecendo relagdo com o leitor, fazendo-o ativo no processo. Nao se esqueca de usar onomatopeias, baldes e
imagens criativas em sua produgdo. Ao final, o professor pode propor um painel, no qual exponha os trabalhos
da turma.

2. Em equipe, produza um video no qual vocés apresentam uma ideia criativa, para convencer o publico
da mudanga de um determinado comportamento, na sociedade atual, que ja ndo é mais admissivel. Ao final
da atividade, o professor pode propor uma sessdo de cinema, com direito a pipoca, na qual os videos serdo
apresentados para toda a turma.
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1. (Insper 2013.2)

(Fofha de 8. Paulo, 2208/2012)
Considerando-se os elementos verbais e visuais da tirinha, é correto afirmar que o que contribui de modo
mais decisivo para o efeito de humor é
a) atentativa fracassada do personagem ao fazer um discurso panfletério.
b) o duplo sentido do substantivo “super-heréi”, no contexto do 1° quadrinho.
t) o contraste entre os personagens que representam diferentes classes sociais.
d) a quebra de expectativa produzida, no ultimo quadrinho, pelo termo “invisibilidade”

e) aingenuidade dos personagens em acreditarem na existéncia de poderes sobrenaturais.

2. (ENEM-2012)

GARANTA SUA SACOLA RETORMAVEL!
seMm sua AJUDA o munpo

¢ nNSUSTENTAVEL

A publicidade, de uma forma geral, alia elementos verbais e ima-
géticos na constituicdo de seus textos. Nessa peca publicitaria,
cujo tema € a sustentabilidade, o autor procura convencer o leitor
a

a) evitar o consumo excessivo de produtos reutilizaveis.

h) consumir produtos de modo responsavel e ecolégico.

s 1108 s, = ]
Rs ?D,UO em compras, |

apresente seu cupom fiscal e ;
garanta UMA Sacola |

retornavel.*
Local: Corredor principal.

) aderir 4 onda sustentavel, evitando o consumo excessivo.

d) abracar a campanha, desenvolvendo projetos sustentaveis.

g) assumir uma atitude reflexiva diante dos fend6menos naturais.
Disponivel em: www.portaldapropaganda.com.br. Acesso em: 1 mar. 2012. (Foto: Reprodugao/Enem)
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PARIE 3

INTERNET E MULTIMODALIDADE

< PARA COMPREENDER

A) Qual expressio no texto indica uma despedida?

B) Por que os emojis estio com suas bocas abertas? Justifique
sua resposta.

Quando a linguagem da Internet surgiu, trouxe muitas in-
quietagdes, principalmente porque trouxe consigo um desacordo
as normas gramaticais, que eram desobedecidas nos comentarios
das redes sociais, nas abreviaturas de vocabulos muito utilizados
habitualmente. Assim, pais e professores preocupavam-se com o
rumo que a Lingua Portuguesa iria tomar e se o internetés iria
causar uma desqualificagdo do ensino nas escolas. Com o passar
do tempo, comecou a se desenhar uma visao mais madura, de que
a Lingua Portuguesa ndo é a Gramatica, por exemplo, de que a
Lingua vive em constante movimento e, todos os dias, recebe no-
vos vocabulos, novas construgdes linguisticas possiveis, dentro de
um portugués padrao e nao padrao.

Nessa perspectiva, viu-se que o internetés ¢ uma lingua-
gem que apresenta varias especificidades que dao movimento ao
texto, tornando-o dindmico e necessario para o meio no qual é
veiculado, que integra modalidades diversas para estabelecer co-
munica¢do em um curto espago de tempo.

Dessa necessidade de comunicagao rapida é que surgiu o
internetés, porém, vale ressaltar que a lingua portuguesa sempre
teve o comportamento de suprimir letras de vocabulos, ou vocé
nunca percebeu que ha muito tempo vem acontecendo um feno-
meno chamado Monotonga¢do? Quem, ainda hoje, pronuncia o
i de caixa ou de beijo? Ou vocé acha que o “bjo” que aparece nos
comentarios das redes sociais surgiu do nada? As abreviagdes vo-
cabulares sempre fizeram parte dos processos de transformacgao
do nosso idioma, e o internetés s6 fez intensificar isso.

- INTERNETES — A LINGUAGEM DA INTERNET

UNIDADE 7
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E a preocupagido que se tinha de as praticas linguisticas em redes sociais interferirem na aprendizagem
na escola? Boa parte dessa manifesta¢ao foi embora, porque, se ha um conceito que ndo podemos, de forma
alguma, desprezar é o de adequagdo vocabular. Para cada meio, para cada interlocutor, para cada autor da
mensagem, existem peculiaridades que desenham um perfil. A linguagem, portanto, nao serd escolhida aleato-
riamente; ela depende, quase sempre, da situagdo comunicativa. Observe:

0l4. sobrinho. Beleza? Falaaaaaa Tiunnnmm!! Blz?72111! =)

Por acaso vock estd por dentro Axo q Naumm Eh dificium naumm!!!l!

das regras do acordo ortografico? Passa aki em Ksaaaaaaa 0 nois aprendihh
o | junfuuuou!?!i -p

hsuahuhuhshavhushuahushuah

Se pararmos para analisar diversas construgdes no internetés, percebemos que essa linguagem trouxe
muito dinamismo ao texto. Por exemplo, a pontuagao pode carregar emocao, tristeza, espanto, euforia; a repeti-
¢ao de letras pode indicar prolongamento de sons, dando énfase a palavra; o emprego das onomatopeias nunca
foi tao utilizado; as abreviaturas podem causar rapidez no discurso ou humor nas frases; enfim, varios recursos
reforcam, no texto, a multimodalidade. A interpretagdo passa por diversas modalidades sensoriais e conecta
uma infinidade de suposi¢des para se chegar a um significado, a atingir a compreensao.

E néao para por ai: as imagens sdo muito importantes na linguagem da Internet; ou vocé vai dizer que
ndo utiliza, todos os dias, algum emoticon para expressar um sentimento a alguém? Dessa forma, percebe-se
que o internetés ressalta a multimodalidade na escrita, aproximando-a da conversa¢io, a medida que recorre a
elementos paralinguisticos para promover a interagdo necessaria.

s. SAIBA MAIS

Vocé ja estudou sobre processos de transformagao pelos quais a Lingua Portuguesa passou, ao longo da
Historia, até os dias atuais? Se vocé pesquisar sobre a histéria da Lingua Portuguesa, vai se surpreender com
muitas abreviagcdes semelhantes que se veem nos dias atuais, no internetés. Perceberd, assim, que determinadas
mudangas fazem parte da metamorfose natural da lingua e, ainda, pensara sobre o fato de que vocé escreve na
escola de um jeito e na internet de outro, indicando uma maior competéncia.
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ACHAMOS QUE VOCE PASSA TEMPO DEMAIS
BATENDO PAPO MNA INTERNET...

naum eh verdade >:-(

e Cartunsta combr

Disponivel em: https://bityli.com/sFzdN. Acesso em 29/05/2021.

X PARA COMPREENDER

A) A personagem no primeiro baldo faz qual comentario?

B) Vocé concorda com a fala da personagem no segundo balio?
Justifique sua resposta.

O chat ¢ a abreviatura de “chatroom’, sala de conversacao,
um local online destinado a juntar varias pessoas para um bate-
-papo. E muito comum em reunides virtuais e apresenta regras
para a conversa, geralmente, organizadas pelo mediador.

Nos chats, comumente, a linguagem utilizada ¢ hibrida,
uma mescla entre o cddigo escrito e o oral. Em uma sala de con-
versagdo, nota-se a presenca de muitos suportes semioticos, que
evidenciam tragos indicativos de expressividade, como a pontua-
¢do, 0 som, o gesto, a entona¢ao, a imagem, construindo o signifi-
cado do texto, carregado de sensagdes.

Os posts, contetdos publicados em uma pagina ou plata-
forma da Internet, podem ser mensagem, texto, imagem, video,
audio ou todos eles juntos, quase sempre veiculados em redes so-
ciais ou blogs. Quando vocé posta, torna publico o contetdo que
pode ter sido elaborado por vocé ou nao.

Os posts veiculados em redes sociais podem apresentar di-
ferentes assuntos: entretenimentos, dicas motivacionais, noticias,
cases (demonstragdes do que empresas realizam para seus clien-
tes), pessoais ou orientagdes sobre um tema relevante. Existe um
leque de opgdes, que depende do emissor e do publico-alvo.

Os blog posts sao muito utilizados por empresas, princi-
palmente para tirar davidas dos clientes, e podem apresentar con-
teudos diretamente ligados ao site do local. Porém, existem tam-
bém os blogs pessoais, que alguém cria para divulgar sua vida, um
trabalho ou algo pertinente as suas competéncias e habilidades.
Nesse caso, os posts se restringem, em grande parte, a promover
o dono da pagina.

UNIDADE 8

- CHATS E POSTS
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LINGUAGENS

® FIQUE DE OLHO

Chat ao vivo T %
Principais mensagens & 161 ==
€0 FaciLLL

a Zé do Caixao
e Sueli Pereira também achei fécil.
e Lorena Lima *Férmula

J? Deisy lov_ NAO QUERO QUE ACABE SUA AULA
PROFESSOR @) ) &3 &

g Mariza Carvalho B=6

. Larissa Fernandes temos a férmula

@ kailane cruz 240,320 b6 ¢120
24
Q Lisa Raquel c)&.4.3.2.1= 120

Disponivel em: https://www.canaleducacao.tv/noticias/
noticias/aprenda-a-melhor-forma-de-usar-chat-do-youtube-agora-
-mesmo-5955.htm. Acesso em 21/05/2021.

Neste chat, ao vivo, pode-se perceber, na interagao, a presenca da multimodalidade. Alguns internautas
utilizam emoticons, outros escrevem em caixa alta, outros inovam na prépria identificagdo do perfil, fazendo
que a comunicagdo aconteca permeada de efeitos sensoriais, numa linguagem alfabética e imagética.

@® FIQUE DE OLHO

Os posts apresentam diversas intengdes, como ja vimos. Uma imagem, seguida de um discurso de efeito,
promove muitas interpretagoes:

\ Que engracado...

ndo me lembro nada
de terditoisso.

https://gazua.blogs.sapo.pt/nao-einstein-nao-disse-isso-9-citacoes-2285

De uma postagem como essa, extrai-se uma gama de impressoes: Einstein é uma imagem bastante uti-
lizada para validar um discurso, porque era um fisico renomado, que descobriu a Teoria da Relatividade. Por
isso, muitos textos que circulam na Internet sao atribuidos a ele. O post tece uma critica a isso, ja que traz a
foto mais conhecida de Einstein em um outro contexto, como se estivesse debochando de quem utiliza 0 nome
do fisico em frases cuja autoria nao é dele. Assim, percebe-se que o leitor constréi sua interpretagao realizando
inferéncias que o permitem compreender a mensagem. Em um post como este, imagem, cores, tipo de fonte,
discurso, tudo contribui para a leitura.

s. SAIBA MAIS

Como esta seu internetés? Conheca a linguagem mais utilizada online.

Para conhecer mais, acesse:

https://bityli.com/mnnAX
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- TWITTER £ WHATSAPP

E MUITO DIFICIL CONVERSAR EM
GRUPO/NO WHATSAPP.

P

-~
QUANDO TERMINO DE DIGITAR
MINHA OPINIAO 0 ASSUNTO JA
MUDOU! b

GERADORMEMES COM

Disponivel em: https://br.pinterest.com/pin/351632683383113678 Acesso em 18/05/2021.

< PARA COMPREEND

A) Nesse texto, o que é muito dificil fazer?

B) Analise o meme quanto a pontuagao e reescreva o texto,fazen-
do as adequacdes que se fizerem necessarias, de modo que o
significado da mensagem nao seja alterado.

O twitter, rede social e servidor para microblogging, ini-
cialmente foi criado para ser um SMS da internet, com a mesma
limitacdo de uma mensagem de celular. Com o tempo, foi aper-
feicoada e, hoje, esbanja alguns recursos que sao muito famosos
entre empresas e usudrios da rede, como o “Enquanto vocé estava
fora” (resumo de noticias e/ou tweets de quem vocé segue) e o
<« . . » 1 .

Digits” ( auxilia desenvolvedores a acessarem sites pelo celular).

Uma mensagem no Twitter é chamada de Tweet e pelo Re-
tweet vocé pode replicar uma mensagem de um usudrio para a lis-
ta de seguidores, mantendo o crédito do autor original. Pode, ain-
da, usar o Twitter List e criar listas compartilhdveis de usuarios,
o que permite ler o contetido postado por grupos de seguidores.
Toda essa dinamicidade da rede representa o que ja se sabe sobre
as novas tecnologias, que permitiram uma interagao mais rapida e
aproximada entre pessoas que, muitas vezes, nunca nem se viram.

E preciso, mais do que nunca, notar que hoje as pessoas
conduzem as necessidades comunicativas considerando os meios
digitais, sinalizando novas praticas de linguagem, que garantem
um espago para autoria, interagao, discurso polifonico, hipertex-
to, integracdo de semioses, desenhando as novas praticas de letra-
mento.

O uso da tecnologia trouxe consigo uma nova realidade
que implanta, diariamente, inovadores géneros textuais, criando
diversas formas comunicativas, hibridas, que desafiam as modali-
dades oral e escrita, proporcionando a multimodalidade no ensi-
no escolar. Dessa forma, utilizar redes como o Twitter e o What-
sapp, nas explicacoes em sala de aula, promove a analise de como
os meios digitais estdo inseridos nas dreas do conhecimento bem
mais do que se imagina. Observe:
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Os posts no Twitter unem imagens, emoticons, escrita, diversos recursos linguisticos e paralinguisticos,
o que acontece hoje na maioria das redes sociais. Oferece mecanismos de interagdo rapida, eficiente e de subs-
tancioso alcance. Logo, como nao atingir a linguagem com tantos artificios que interferem, diariamente, nas
varias situagdes comunicativas digitais?

No Whatsapp (aplicativo de trocas de mensagens e comunica¢ao em audio e video pela internet) tam-
bém nao ¢ diferente. Sdo varios os recursos que ele oferece para uma conversa que mescla linguagens, eviden-
ciando a multimodalidade. Ou vocé vai dizer que nunca passou, no Whatsapp, costumeiramente, memes, Gifs
e Figurinhas para seus “contatinhos™?

O proéprio nome do aplicativo ja sugere uma brincadeirinha com uma linguagem de facil acesso: What's
up?, que significa algo como E ai?, e hoje ele representa um dos aplicativos mais utilizados no mundo, princi-
palmente porque oferece suporte ao envio e recebimento de uma variedade de arquivos de midia. Fora isso,
muita gente dribla as operadoras telefénicas, usando apenas o aplicativo para fazer ligagdes de longa ou curta
distancia. Assim, sao muitas as praticas discursivas multimodais no Whatsapp. Veja so:

E MUITO DIFICIL CONVERSAR EM
GRUPO/NO WHATSAPP.

QUANDO TERMINO DE DIGITAR
MINHAOPINIAO 0 ASSUNTO JA

GERADORMEMES COM

https://br.pinterest.com/ https://www.tecmundo.com.br/facebook/

O primeiro exemplo é um meme (imagem, informagdo ou ideia que se espalha rapidamente na Inter-
net). O segundo é um GIF (formato de imagem, como JPG e PNG). O meme, geralmente, é uma alteragido
humoristica ou satirica de uma imagem. Ja o GIF é uma jun¢ao de imagens de baixa compressao que, quando
passadas, ddo a sensagao de movimento, porém nao ¢ um video.

E as figurinhas, tdo populares no Whatsapp? Elas surgiram em 2018 e se tornaram uma das principais
formas de comunicagao no aplicativo. Artistas, memes, politicos e até amigos podem ser transformados em um
“sticker”, como sdo chamadas pelos estrangeiros.
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Elas sdo de diferentes temas; podem conter textos ou nao e, muitas delas, ainda se mexem, comunicando emogo,
humor, sentimento, em imagens e frases que transmitem um enunciado, criando novas possibilidades de expressao.

Desse modo, os géneros estio intimamente relacionados e entrelagados com a multimodalidade, pois todo texto
apresenta elemento que depende de outro para construir significagdo.

s. SAIBA MAIS

Assista as seguintes animagdes no Youtube, que trazem informagdes importantes sobre o uso das redes
sociais:

https://www.youtube.com/watch?v=M0ZilloQ0Q4 (Animagdo sobre o uso correto das redes sociais)

https://www.youtube.com/watch?v=GSI7tf-Z9S0 (Vocé tem vida privada de verdade(nas redes sociais)?)

@ ATIVIDADE PRATICA

Em uma folha em branco, coloque seu nome e responda as seguintes perguntas:

1. Quanto tempo, por dia, vocé passa nas redes sociais?

2. Quantos amigos possui no Facebook ou no Instagram? Destes, com quantos vocé conversa regular-
mente e quantos deles vocé encontra pessoalmente?

3. Vocé usa a Internet para pesquisas importantes da escola?
4. Quanto tempo vocé é capaz de ficar sem acessar as redes? Ja fez isso?

5. Vocé adiciona a sua lista de amigos pessoas a quem nao conhece? Aceita a solicitagdo ou pedido de
amizade de qualquer pessoa?

6. Quais sao as redes sociais que vocé mais acessa diariamente?

Depois de responder as perguntas, forme uma equipe de cinco pessoas, discuta as respostas, observe
as dos colegas e, juntos, anotem no caderno a quantidade de respostas iguais. Com a sua equipe, construa um
grafico em formato de pizza, considerando as seguintes respostas: redes sociais mais acessadas; o tempo diario
de Internet; o uso da Internet para pesquisas importantes e a adi¢ao de pessoas desconhecidas na rede. O pro-
fessor pode organizar um momento para a apresentagao do grafico, que cada equipe criou, para toda a turma.
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f PRATICANDO EU APRENDO

1. (QUESTAO ENEM - 2011)

O que é possivel dizer em 140 caracteres?

Sucesso do Twitter no Brasil é oportunidade inica de compreender a importancia da concisao nos géneros
de escrita. A maxima “menos é mais” nunca fez tanto sentido como no caso do microblog Twitter, cuja
premissa é dizer algo — ndo importa o qué — em 140 caracteres. Desde que o servigo foi criado, em 2006,
o numero de usuarios da ferramenta é cada vez maior, assim como a diversidade de usos que se faz dela. Do
estilo “querido diario” a literatura concisa, passando por aforismo, citagdes, jornalismo, fofoca, humor etc.,
tudo ganha o espaco de um tweet (“pio” em inglés) e, entender seu sucesso, pode indicar um caminho para
o aprimoramento de um recurso vital a escrita: a conciséo.

Disponivel em: http://www.revistalingua.com.br. Acesso em: 28 abr. 2010 (adaptado).

O Twitter se presta a diversas finalidades, entre elas, a comunicagao concisa; por isso, essa rede social

a) éum recurso elitizado, cujo publico precisa dominar a lingua padrao.

)

-

h) constitui recurso préprio para a aquisicio da modalidade escrita da lingua.
é restrita a divulgacao de textos curtos e pouco significativos e, portanto, é pouco util.

=

interfere negativamente no processo de escrita e acaba por revelar uma cultura pouco reflexiva.

e) estimula a produgio de frases com clareza e objetividade, fatores que potencializam a comunicagio
interativa.

2. (ENEM-2013)

Vida social sem internet? A charge revela uma critica aos meios de comunicagao, em especial a inter-

E NO MSM, net’ porque

NO MYSPACE
E FACEBOOK?

a) descreve com precisio as sociedades humanas no mundo globalizado.
b) considera as relacdes sociais como menos importantes que as virtuais.

) questiona a integracdo das pessoas nas redes virtuais de relacionamento.

~

VOCE ESTA EM
TANTOS LUGARES, POR
1SSO RARAMENTE TE VEJO

NO MUNDO REAL |

=D
~—

enaltece a pretensdao do homem de estar em todos os lugares ao mesmo
tempo.

e) concebe arede de computadores como o espaco mais eficaz para a cons-
Disponivel em: hitpi//tv-video-edc blogspot.com, trucao de rela(;()es sociais.

Acesso em: 30 maio 2010. (Foto: Reprodugao,

3. (ENEM-2013)

NO MUNDO NAO HA E NAO HA
CONECTADO IGNORANCIA COVARDIA
NAO HA
PRECONCEITOS Maova

Ler pra qué? TE:S nc&geg
Tem tudo na S

Wikipédial L "‘“'fi! NI

CURY, C. Disponivel em: http://tirasnacionais.blogspot.com.

Acesso em: 13 nov. 2011. (Foto: Reprodugio)
A tirinha denota a postura assumida por seu produtor frente ao uso social da tecnologia para fins de inte-
racdo e de informagcao. Tal posicionamento é expresso, de forma argumentativa, por meio de uma atitude
a) critica, expressa pelas ironias.
h) resignada, expressa pelas enumeragdes.
) indignada, expressa pelos discursos diretos.

-

=D
~—

alienada, expressa pela negacdo da realidade.

m
~—

agressiva, expressa pela contra-argumentagao.
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CULMINANCIA

O momento da CULMINANCIA é aquele em que tudo o que foi aprendido e atividades praticas cons-
truidas possam ser compartilhados com toda a comunidade escolar. E um dia para compartilhar todo esse
aprendizado! Estamos felizes por vocé ter escolhido esta Eletiva. Sugerimos que vocé procure na sua escola e,
além do(a) professor(a) de Portugués, os(as) professores(as) de Arte, de Informatica e outros(as) que gostem
de internet e de quadrinhos, pois é bem provavel que eles consigam ajudar a tornar o seu trabalho ainda mais
atrativo e util para todos.

Além de apresentarem os produtos finais construidos, vocés podem refletir sobre como os conhecimentos
adquiridos nesta eletiva foram de valia para sua vida em relagdo ao desenvolvimento da competéncia leitora.

Organizem esse dia de CULMINANCIA com estudantes de outras Eletivas, juntando todos os produtos
finais, de forma coletiva. Podem, por exemplo, agrupar os produtos por tematicas e pensar em alguns momen-
tos de apresentagao sincrona. Ao final dessa Eletiva, cada um desses produtos sugeridos deverao ser apresen-
tados para os colegas de sua escola. Sugere-se que vocés montem uma exposi¢ao dos trabalhos das equipes.
Assim, todos podem curtir as criagdes de sua turma!

E ndo se esquecam de elaborar convites a toda a comunidade escolar, explicando como sera esse dia!

Bom trabalho!
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