o\/

L

O ‘\'_)j\\
3

FALAR
DE COMUNICACAO

POPULAR?




Essa cartilha visa servir de apoio para jovens comunicadores(as) populares em
formagdo. Nela s@o apresentados elementos bdsicos acerca da estratégia e
ferramenta de luta Comunicacéao Popular.

Elaborada pela Comissdo Pastoral da Terra (CPT - BA) e pelo Centro de Estudos
e Acdo Social (CEAS).
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COMUNICACAO?

Comunicacgdo é o ato de passar informagdes adiante com diversos objetivos,
necessitando sempre que hajo compreensé@o da mensagem. Um didlogo, um
texto, uma imagem sdo formas de nos comunicarmos.

Gestos, pinturas rupestres e hierdglifos comunicavam desde os tempos
remotos. A comunicagdo deu um salto de qualidade com a invengé@o da
escrita (hd mais de 3.500 anos) e, posteriormente, com a invengdo dos meios
de comunicacdo de massa, como jornal, rddio e televisdo.

Atualmente, vivemos um periodo histérico onde uma grande parcela da
populagdo tem acesso a ferramentas tecnoldgicas que permitem produzir
comunicacédo para além da sua comunidade.




@@MUM@ZA@A@ SOCIAL
E MEIOS DE COMUNICACAO

A comunicagdo pensada para atingir uma grande quantidade de pessoas,

como a produzida por redes de televiséio, compde o que chamamos de
Comunicacdo Social. De maneira geral, ela tem como publico-alvo a
sociedade.

Um meio de comunicagdo é o formato de se comunicar. Televisdo, jornal,
rddio, por exemplo, s&o meios de comunicacdo. J& o wveiculo é uma
organizagdo especifica que trabalha com algum desses meios, como a Rede
Globo de Televisdo, Rede Bahia e o jornal O Estado de Sdo Paulo.

A Constituicdo Federal de 1988, nossa lei mdxima, aponta que a
comunicacdo deve servir ao interesse publico, ou seja, deve informar o
cidaddo sobre as questdes que envolvem a sua realidade de forma objetiva.
Deve-se preencher a grade de um veiculo principalmente com contetdos
educativos, informativos e culturais. Mas, na pré’rico, é isso que acontece?

QUER PAGA A BAPA
ESCOLLTE A MISIGAS

A maior parte do lucro dos grandes veiculos tem

origem nos patrocinios de grandes empresas e

organizagdes, a exemplo das publicidades que

aparecem nos comerciais de TV. Logo, os

interesses a que esses veiculos respondem néo

s@do os da populacdo, mas sim os dessas \
corporacdes que os financiam. O povo é visto

apenas enquanto consumidor do conteudo que

essas empresas querem nos fazer engolir!




E quem s&o os “donos da midia” no nosso pais? Menos de 10 familias
comandam os maiores veiculos de comunicag¢ao do Brasil. Isso é possivel
através da propriedade cruzada, isto é, quando um mesmo
dono/grupo/familia possui diversos tipos de veiculos de midia. Embora essa
prética seja proibida, porque a lei brasileira proibe os monopdlios midiaticos,
é dessa forma que nossa comunicacdo se estrutura.

Por que a propriedade cruzada é proibida? Porque ela camufla a falta de
pluralidade de veiculos. A gente acha que estd consumindo informacdes
diversas, mas na verdade, essas informagdes tém a mesma “origem” e
respondem aos mesmos interesses.

Além disso, ela dificulta a regionalizagdo dos conteudos. A maior parte da
comunicagdo estd centralizada no eixo Rio-S&o Paulo, restringindo a
diversidade, ndo sé da informacédo que consumimos, como também de
quem produz comunicag@o. Onde estd o sotaque nordestino, a cultura da
regido norte, as pautas indigenas e a representatividade negra nas nossas
produgdes, por exemplo? A dona dos meios de comunicagdo continua sendo a
classe burguesa, composta, majoritariamente, por homens ricos e brancos que
comandam o nosso pais.

TIROCANDOJEMIMIUDOS:

Algumas poucas familias brasileiras sdo donas de praticamente todos os

veiculos de comunicag¢do no pais. O foco dessas empresas nao é educar
nem informar a populagéo, mas sim ter lucro. Para isso, elas produzem um

conteudo que precisa ser atrativo para outras empresas patrocinarem.
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comércio? E isso mesmo. O interesse

publico passa longe dessas empresas.

Por isso, nés chamamos esse tipo de
midia de MIDIA COMERCIAL.







A Comunicagdo Popular possui
compromisso com a mudanca das
realidades de opressao vividas pela
classe trabalhadora, que sdo geradas
pelo sistema capitalista. Em nenhum
momento ela se diz neutra, como a midia
hegeménica finge ser. Temos lado: o lado
do povo! Por conta desse compromisso e
necessidade, muitos dos nossos compa-
nheiros(as) se tornaram comunicadores(as)

populares a partir da sua atuag&o pratica,
mesmo sem acesso a estudos ou formagdes
especificas.

Ou seja, qualquer lutador ou lutadora do povo que deseje se tornar
um(a) comunicador(a) popular precisa apenas de disposi¢c@o para
aprender, sem necessidade de formagédo académica.

DIGA Al

Imagine que vocé tem um podcast ou programa de rddio na sua
comunidade. Que tipo de noticia vocé gostaria de contar para seus
ouvintes? Vocé pode denunciar algo de errado que estd acontecendo,
divulgar uma iniciativa dos moradores (manifestagdo, apresentacdo
cultural, atividade...), debater um tema importante para vocés... O
microfone agora é seu!
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Além disso, existem redes sociais que podem nos ser uteis na divulgacdo das
producdes, como o Instagram e o Tik Tok, que possuem alto nimero de
usudrios jovens.

Mas n&o dd pra ser inocente: as redes sociais sdo criadas para dar lucro aos
seus donos, n&o para informar ou educar. Dessa forma, a atengdo dos usudrios
e o tempo que gastamos nelas sdo a moeda de troca entre as plataformas e
as empresas que vendem seus produtos nas redes.

Para captar nossa atencdo, as plataformas criom algoritmos, uma espécie de

programac&o que define os contetdos que chegam até a gente. E por isso

que conteudos educativos, de interesse social e/ou produzido pelos
movimentos populares muitas vezes s&o boicotados nessas redes: eles néo
foram feitos para dar lucro!




o As produgdes comunicativas para as
// redes devem ser de linguagem facil,

d possuir legendas enxutas, imagens
’ l marcantes, cores e fontes que
f combinem entre si e chamem atencgéo

dos usudrios.
O L .
Com o intuito de coletivizar nossas lutas,

as producdes populares nas redes

‘\ A_/ sociais sdo exce¢cdes em um mar de

influéncia ao consumismo e ao
individualismo.
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IMPRESSOS

ASLUZES DA CIDADE
SAO SUA GENTE
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Além disso tem zZine,
fotojornalismo, radio poste, jornal
mural... o que ndo falta ¢é
criatividade para pensar novas
formas de colocar nossas ideias
e lutas para o mundo!

E nosso direito e nosso dever
contar nosso lado da histéria! E a
juventude tem um papel
fundamental para assumir essa

missao!

Como diz Ademar Bogo: "Cada nova geragédo tem o poder de alterar o ser
social e preparar o terreno para as geracdes posteriores"

BORA BOTAR A
MAO NA MASSA?
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